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e-Journalism University to projekt szkoleniowy
dla dziennikarzy piszgcych do Internetu
prowadzony przez Stowarzyszenie Prasy
Lokalnej pod patronatem Google. Jest
webinarowym cyklem szkoleniowym
przeznaczonym dla dziennikarzy. Obejmuije
swym zakresem kompleksowe szkolenie z

slwlefr v iviolilols

dziatania redakcji portali informacyjnych, LGRS
: _ GHEA0eE |
tworzenia dobrego contentu, materiatow | ———

online ich przetwarzania i monetyzacji tresci.
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Celem szkolenia jest podniesienie kompetencji cyfrowych dziennikarzy
tworzacych tresci do swoich portali informacyjnych i mediow
spotecznosciowych.

v

WIEDZA

Bloki szkolen (katedry)
sg Swietng okazjg aby
kazdy uczestnik nabyt
maksymalnga ilos¢
wiedzy, ktora bedzie
mogt zastosowac w
praktyce.

v

WARSZTAT

Warsztaty pozwola na
przeprowadzenie
stuchaczy krok po
kroku przez procesy
konkretnych dziatan.
Stana sie one czescia
opracowanych przez
redakcje strategii.

v

KOMPETENCJE

Pozyskane
kompetencje pozostajg
zawsze ze stuchaczem.
Dlatego staramy sie
dawac naszym
stuchaczom jak
najwiekszg wartosc. To
Czego nauczysz sie u
nas zostanie zawsze z
Toba.

v

JAKOSC

Wysokiej klasy
wyktadowcy, ktdrzy
posiadaja praktyczng
wiedze i potezne
doswiadczenie zdobyte
w pracy redakcyjnej i
naukowej to gwarancja
najwyzszej jakosci.
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Dla kogo? Czas trwania

Szkolenia kierowane sg dla
wszystkich dziennikarzy,
ktorzy tworzg tresci do portali
internetowych. Zarowno dla
stawiajacych pierwsze kroki
jak i dla dziennikarzy z
wiekszym doswiadczeniem.

Cate przedsiewziecie podzielone

jest na trzy 8-tygodniowe
semestry. Pierwszy semestr
rozpoczyna sie 25 pazdziernika
2021, a trzeci konczy sie w
kwietniu 2022. Udziat w
szkoleniach zakonczony jest
uzyskaniem certyfikatu
zakonczenia Uniwersytetu.
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Jak to dziata?

Cykl szkolen sktada sie z 3 semestrow. W ramach
kazdego semestru dziata¢ bedzie od 6 do 10 blokow
tematycznych (katedr). Katedry prowadzone s3
przez wyktadowcow realizujacych konkretny
program szkoleniowy. Uczestnik moze zapisac sie

maksymalnie do 3 katedr w tym samym semestrze.

Organizatorem Uniwersytetu jest Stowarzyszenie
Prasy Lokalnej. Jest ono najstarszym
stowarzyszeniem lokalnych mediow w Polsce.

Powstato w 1992 roku. Od poczatku istnienia
organizowato szkolenia i konkursy dla dziennikarzy
i lokalnych wydawcow. Obecnie swoje dziatania
intensyfikuje w obszarze podnoszenia kompetencji
cyfrowych wsrod dziennikarzy.

SEMESTR 1

1 Semestr rozpoczyna sie
25.10 i trwa 8 tygodni.

Zakonczenie semestru
przewidziano na 20.12.2021r.

Szczegoty tematyki
poszczegolnych blokow
tematycznych i katedr
znajdziesz na stronie
internetowej projektu
journalismuniversity.pl w
zaktadce Wyktadowcy
wybierajac imie i nazwisko
wyktadowcy.



https://journalismuniversity.pl/

Michat
Wyrostkiewicz

Doktor habilitowany, profesor KUL

Antropolog, medioznawca, nauczyciel
akademicki. Ekspert w dziedzinie etyki i
aksjologii komunikacji oraz
eksploatowania informacgji.

Petnomocnik Rektora KUL ds. Filii w
Stalowej Woli

Pawel
Nowacki

Niezalezny konsultant na rynku medidw i
e-commerce, wtasciciel firmy
DigitalFlow.pl. Sales Partner Poland
Flowplayer. Byt zastepcg redaktora
naczelnego ,Dziennika Gazety Prawnej".
Dyrektor rozwoju serwisow
contentowych Grupy Wydawniczej
Polskapresse. Dziennikarz i redaktor
.Dziennika Lddzkiego”, ,Gazety
Wyborczej”, ,Nowego Dnia” oraz
.Dziennika Gazety Prawnej". Ekspert i
konsultant ds. transformacji cyfrowych i
subskrypgji.

Szpor

Ze Swiatem digital zwigzana zawodowo
od 15 lat. Od 2010 szefowata zespotowi
social media a od 2011 réwniez
zespotowi spotecznosci gazeta.pl
odpowiadajgc za wdrazanie, monitoring i
rozwoj obecnosci wszystkich marek
Agory w social media. Od 2012 do 2014
wspottworzyta serwis natemat.pl, w
ktérym petnita funkcje zastepczyni
dyrektora zarzgdzajgcego, nadzorujac
miedzy innymi dziat social media oraz
blogdw.

Piotr

Zielinski

Przez ostatnie dwa lata zwigzany z
Google News Lab gdzie jako Teaching
Fellow, prowadzit szkolenia dla
dziennikarzy w krajach Europy
Srodkowo-Wschodniej z
wykorzystywania narzedzi
internetowych, ze szczegdélnym
uwzglednieniem takich tematow jak
dziennikarstwo danych, wizualizacja,
zaawansowane wyszukiwanie, fact-
checking, dziennikarstwo Srodowiskowe,
czy narzedzia OSINT (pozyskiwanie

informacji z ogélnodostepnych i
niepublicznych baz danych).



Adrian
Gamonh

Strateg marki i ekspert ds. social media.
Mowca i trener biznesu. Wyktadowca na
studiach MBA. Jest autorem programow
edukacyjnych. Twérca 2. kierunkow
studiow podyplomowych na AGH w
Krakowie: ,Social Media &
ContentMarketing” i ,Marketing miejsc i
kreowanie marek lokalnych”. Szkoli z:
Linkedin, Social selling, Personal
branding, Storytelling.

Rafal
Koztowicz

Copywriter, Content Marketer, Social
Media Manager i Specjalista ds.
Marketingu Online. Obszary pracy to
m.in.: tworzenie opiséw ustug i
produktéw na strony internetowe,
projektowanie tresci na strony
sprzedazowe, budowanie strategii
online, planowanie i realizacja content
planow w mediach spotecznosciowych,
projektowanie stron sprzedazowych
(landing pages), doradztwo i szkolenia
zamkniete w zakresie marketingu online
dla partneréw biznesowych.

Tomasz
Pawezka

Przedsiebiorca, programista i designer
serwisow internetowych. Od ponad 20
lat w mediach lokalnych zajmuje sie
logistykg i wdrozeniami rozwigzan
pozwalajgcych na stworzenie
nowoczesnych redakcji informacyjnych.
Zajmuje sie analitykg, optymalizacjq i
redakcjg tresci pod SEO. Trener dykgji i
emisji gtosu. Lektor i specjalista nagran
lektorskich.
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Pawel
Nowacki

Monetyzacja w sieci. Subskrycpje.

Webinar 1 - 29.10.2021 r. - godz. 8.00 - 9.30
Wydawcy prasowi i internetowi, radiowi i tv a nowe modele biznesowe. Wptyw platform z grupy GAFA na podziat
tortu reklamowego na swiecie oraz obecng jakos¢ wspotczesnego dziennikarstwa.

Webinar 2 - 5.11.2021 r. - godz. 8.00 - 9.30
Dlaczego wydawcy nie posiadaja i nigdy nie bedg posiadaé¢ jednego skutecznego modelu biznesowego w swojej
dziatalnosci online.

Webinar 3 - 12.11.2021 r. - godz. 8.00 - 9.30
Internet jako miejsce nadpodazy tresci. Reklama displayowa, a Adblocki.

Webinar 4 - 19.11.2021 r. - godz. 8.00 - 9.30
Modele biznesowe w sieci i ich wptyw na rozwdj serwiséw/portali. Co oznacza wzrost ruchu dla wydawcéw i
reklamodawcéw, czyli waluta rozliczeniowa w Internecie. Czy to wcigz PV?

Webinar 5 - 26.11.2021 r. - godz. 8.00 - 9.30
O znaczeniu modelu sprzedazy reklam w programmatic dla obecnych przychodéw wydawcéw w Internecie. Zmiany
w cookies zapowiadane przez Google.

Webinar 6 - 3.12.2021 r. - godz. 8.00 - 9.30
Omowienie szczegotowe nowych modeli biznesowych: paywall, membership-cztonkowstwo, subskrypcje, donacje,
crowdfunding.

Webinar 7 - 10.12.2021 r. - godz. 8.00 - 9.30
Jak ptacenie za content wptywa na jakosé contentu i produktu? Dlaczego przestaje mieé znaczenie jedynie agregacja
tresci?

Webinar 8 - 17.12.2021 r. - godz. 8.00 - 9.30
Czy przychody z paywalla mogg wydawcy zastgpié przychéd z reklamy w internecie? Jak zbudowaé strategie na
subskrypcje cyfrows.



oo Etyka i aksjologia komunikaciji.
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szkofa nowaczesnego dziennliarstwa Webinar 1 -9.11.2021 r. - godz. 17.00 - 20.00
Miedzy dobrem a ztem oraz prawdg i fatszem, czyli etyka i aksjologia w zyciu i eksploatowaniu informac;ji

Webinar 2 - 16.11.2021 r. - godz. 17.00 - 20.00
Antropologiczne fundamenty eksploatowania informacji i przekazu medialnego

Webinar 3 - 30.11.2021 r. - godz. 17.00 - 20.00
Od communicatio do communio, czyli informowanie i komunikacja z perspektywy etyczno-aksjologicznej

Webinar 4 - 14.12.2021 r. - godz. 17.00 - 20.00
Ktamstwo i manipulacja oraz inne dziatania antykomunikacyjne.

Wyrostkiewicz




: ° Przysztos¢ mediow - gtdwne zjawiska i trendy ksztattujgce media Swiatowe I polskie.
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Intensywny trzydniowy kurs, w czasie ktorego uczestnicy otrzymajag pakiet wiedzy wynikajacy z
15 lat praktycznego doswiadczenia w branzy mediow cyfrowych. Kurs zawiera elementy
warsztatowe - uczestnicy moga zgtosic swoje case studies do omowienia podczas zajec, dzieki
czemu otrzymajg wkazowki i porady dotyczagce ich codziennych wyzwan.

Webinar 1 - 25.10.2021 r. - godz. 9.00 - 13.30

Polski rynek mediéw: Jak zmienit sie polski rynek medidow na przestrzeni ostatnich 10 lat, jak bedzie wygladat za
kolejne 10. Z kim wydawcy walczg o uwage i dlaczego przegrywajg. Zmiana ekosystemu uwagi i problemy
adaptacyjne mediow.

Webinar 2 - 26.10.2021 r. - godz. 10.30 - 13.30
Gtowne swiatowe trendy medialne - przeglad swiatowych tendenciji, najciekawsze case studies ze swiata, analiza
adaptowalnosci w realiach polskich

Webinar 3 - 27.10.2021 r. - godz. 9.00 - 13.30
Przygotowani na przysztosé. Jak zbudowac strategie rozwoju na 10 lat. Omdéwienie mozliwosci praktycznych
aplikacji swiatowych trendéw w lokalnych mediach polskich (case studies na przyktadach od uczestnikéw).

Katarzyna
Szpor
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Katarzyna
Szpor

Nowe formy narracji - kiedy tekst to za mato. Jak budowa¢ nowoczesne, interaktywne,
angazujgce formy dziennikarskie i w jaki sposob je mierzy¢?

Intensywny trzydniowy kurs zawierajgcy sie w 12 godzinach zajec. Kurs zawiera elementy
warsztatowe i prace wtasnag, dzieki ktorej kazdy uczestnik bedzie mogt w praktyce przecwiczyc
zdobytqg wiedze i otrzymac spersonalizowane wskazowki.

Webinar 1 -8.12.2021 r. - godz. 9.30 - 12.30
Jak wydawcy mowig do czytelnikow. A jak mowi reszta swiata? 8 podstawowych probleméw z forma narracji w
mediach cyfrowych

Webinar 2 - 9.12.2021 r. - godz. 9.30 - 12.30
Jak budowac¢ narracje, ktéra dociera do uzytkownika: best practices z Polski i Swiata z oméwieniem zastosowanych
srodkéw. Po tych zajeciach uczestnicy otrzymuja zadanie domowe (opcjonalne)

Webinar 3 - 15.12.2021 r. - godz. 9.30 - 12.30
Jak méwié, zeby nas styszeli, jak pisaé, zeby nas czytali - Praktyczne zastosowania nowych form narracji w
codziennej pracy - omowienie na podstawie prac uczestnikow oraz przyktadow przygotowanych przez prowadzaca
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Piotr
Zielinski

Jak by¢ dobrym dziennikarzem w cyfrowej erze?

Webinar 1 - 26.10.2021 r. - godz. 9.00 - 10.30
Media kiedys a dzis - jak zmienit sie rynek medialny w ostatnich latach i co to oznacza dla dziennikarzy? Poznanie
mechanizmoéw pracy redakcyjnej. Nowe zjawiska: freelancerzy i mediaworkerzy oraz ich wptyw na rynek medialny.

Webinar 2 - 28.10.2021 r. - godz. 9.00 - 10.30
Jak napisac¢ dobry tekst i znalez¢ idealnego bohatera? Dlaczego media to emocje? Jak dobrze przygotowac sie do
kontaktu z bohaterem? Zasady budowania dobrych relacji.

Webinar 3 - 4.11.2021 r. - godz. 9.00 - 10.30

Temat - czym wiasciwie jest i jak wpasé na pomyst, ktory zainteresuje czytelnika? Czy nasz temat rzeczywiscie jest
interesujgcy? Tajemnice dziennikarskich kolegiow. Jak weryfikowaé nasze pomysty? Skuteczne narzedzia i sposoby
utatwiajagce research.

Webinar 4 - 9.11.2021 r. - godz. 9.00 - 10.30\
Jak poradzi¢ sobie ze stabym tematem? Narzedzia i techniki. Szukanie wartosciowych elementéw w stabym temacie.
Jesli nie temat, to co? Sprawdzone pomysty na tworzenie interesujgcych materiatéw.

Webinar 5 - 12.11.2021 r. - godz. 9.00 - 10.30
Fact-checking - promowanie prawdziwosci i poprawnosci informac;ji. Narzedzia do weryfikac;ji.

Webinar 6 - 17.11.2021 r. - godz. 9.00 - 10.30
Dziennikarstwo danych - nadzieja na poprawe jakosci przekazéw medialnych? Jak w zwiezty sposéb opowiadaé
odbiorcom historie ukryte w gigantycznych bazach danych?

Webinar 7 - 24.11.2021 r. - godz. 9.00 - 10.30
Wizualizacja - jak tworzy¢ grafiki bez znajomosci programow graficznych i elementow kodowania?

Webinar 8 - 1.12.2021 r. - godz. 9.00 - 10.30
Cyfrowa era dziennikarstwa - najbardziej przydatne narzedzia w codziennej, dziennikarskiej pracy (przeglad /
rekomendacje).



: . Skuteczna komunikacja w mediach cyfrowych
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sekola nowoczesnego dzienniiarstua Webinar 1 -29.11.2021 r. - godz. 18.00 - 21.00
LinkedIn jako skuteczne narzedzie w budowaniu marki osobistej i networkingu

Webinar 2 - 7.12.2021 r. - godz. 18.00 - 21.00
Storytelling w mediach cyfrowych

Webinar 3 - 14.12.2021 r. - godz. 18.00 - 21.00
Trening tworzenia angazujgcych postow




° .
o0 SEO w pracy redakcji
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sekola nowoczesnego dzienniiarstua Webinar 1 -27.10.2021 r. - godz. 9.30 - 11.00
SEO. Po co mi to? Jak dziata wyszukiwarka? Co to jest tekst SEO?

Webinar 2 - 3.11.2021 r. - godz. 9.30 - 11.00
Tytut SEO a tytut redakcyjny. Opis meta. Nagtéwki.

Webinar 3 - 10.11.2021 r. - godz. 9.30 - 11.00
Linkowanie wewnetrzne i zewnetrzne. Link building.

Webinar4 -17.11.2021 r. - godz. 9.30 - 11.00
Jak pisa¢ pod SEO? Struktura i dtugosé tekstu. Wyszukiwanie stéw kluczowych za pomoca narzedzi.

Webinar 5 - 24.11.2021 r. - godz. 9.30 - 11.00
Optymalizacja istniejgcych tresci pod SEO. Monitorowanie witryny w Google Search Console.

Rafal
Koztowicz




:. Formaty content marketingu - podcast
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sekola nowoczesnego dziennikarstva Webinar 1 -25.10.2021 r. - godz. 17.00 - 18.30
Czym jest podcast i jak moze wptynaé na zwiekszenie ruchu na portalu informacyjnym?

Webinar 2 - 28.10.2021 r. - godz. 17.00 - 18.30
Budujemy studio nagran w redakc;ji (w domu). Adaptacja akustyczna pomieszczenia.

Webinar 3 -8-11.10.2021 r. - godz. 17.00 - 18.30
Budujemy studio nagran w redakcji (w domu). Sprzet i oprogramowanie.

Webinar4 -15-11.10.2021 r. - godz. 17.00 - 18.30
Budujemy studio nagran w redakcji (w domu). Podtagczenie sprzetu krok po kroku. Rodzaje mikrofonéw.

Webinar 5 -22.11.10.2021 r. - godz. 17.00 - 18.30
Jak pracowac¢ z mikrofonem? Dobre praktyki i najczesciej popetniane btedy.

Webinar 6 - 29.11.10.2021 r. - godz. 17.00 - 18.30
Pierwsze nagrania. Obrébka dzwieku i przygotowanie pliku wyjsciowego.

Webinar 7 - 6.12.10.2021 r. - godz. 17.00 - 18.30
Publikujemy podcast. Platformy i sposoby dystrybuciji.

Webinar 8 - 13.12.10.2021 r. - godz. 17.00 - 18.30
Dykcja i emisja gtosu. Rozgrzewka przed nagraniem. Cwiczenia z gtosem.

Tomasz
Pawezka




Czy moge aplikowac zanim otrzymam zgode wydawcy na udziat w programie szkoleniowym?
Nie. Aby wypetnic formularz rejestracyjny, niezbedne bedzie uzyskanie zgody od wydawcy. Spowodowane jest to tym, ze niektore zajecia moga odbywac
sie w godzinach pracy na co powinien sie zgodzi¢ wydawca.

Kiedy dowiem sie ze zostatem przyjety do programu szkoleniowego?
Nastepnego dnia po odnotowaniu przez nas wptaty wpisowego zgodnej z zadeklarowang iloscig wybranych katedr w poprawnie wypetnionym
formularzu.

Jak czesto beda obywaly sie wyklady?
Zajecia odbywaja sie w dniach i o godzinach ustalonych przez wyktadowcow. Aby je pozna¢ musisz zapoznac sie ze szczegotami konkretnej katedry.
Najprosciej sprawdz zaktadke WYKEADOWCY na stronie journalismuniversity.pl

Czy moge opusci¢ webinary i czy bedzie to miato wptyw na uzyskanie certyfikatu?
Aby uzyskac certyfikat ukonczenia musisz wzig¢ udziat w minimum 80% zaje¢ w jednej katedrze.

Czy do wziecia udziatu w zajeciach bedzie potrzebna instalacja specjalnego oprogramowania?
Zajecia beda sie odbywaty na platformie Click Meeting lub platformach zaproponowanych przez wykfadowcow. Jedyna mozliwg aplikacja do
zainstalowania moze by¢ program ZOOM. W przypadku Click Meeting wystarczy zwykta przegladarka internetowa, kamera i mikrofon.

Do ilu katedr moge sie zapisa¢ w jednym semestrze?
Mozesz zapisac sie maksymalnie do trzech katedr a minimalnie do jedne;.

Czy opfata (wpisowe) dotyczy wszystkich katedr razem czy opftate trzeba uisci¢ do kazdej katedry z osobna?
Kazda katedra to osobne wpisowe. Jezeli w semestrze wybierzesz 3 katedry to wpisowe nalezy pomnozyc przez 3.

Czy sa mozliwe jakies rabaty?
Tak. Dotyczy to jednak wylacznie reakgji, ktore skieruja do Uniwersytety, wiekszg ilos¢ stuchaczy. | tak, gdy redakcja zgtasza 2 dziennikarzy optata
bedzie pomniejszona 0 10%, 3 dziennikarzy 0 20%, 4 i wiecej 0 30%.

Czy zajecia sa darmowe?
Tak. Wszystkie szkolenia sg darmowe, stuchacze nie wnosza opfat za nie optat. Jedyna opfata to wpisowe opisane w dwoch poprzednich punktach.
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Kontakt

Tomasz
Pawezka

Organizacja i koordynacja w zakresie
organizacji zaje¢, komunikacji miedzy
stuchaczami i wyktadowcami.
Uzgodnienia i komunikacja z
redakcjami i wydawcami w sparwach
technicznych i organizacyjnych

e-mail: biuro@pawezka.pl
tel. 600 059 217

Barbara

Koziot

Informacje o ptatnosciach,
potwierdzenia wptat, zwolnienia i
certyfikaty.

e-mail: biuro@Journalismuniversity.pl

Rejestracja

Aby sie zapisac prosze wykonac nastepujace kroki:

1.wejdz na strone uniwersytetu journalismuniversity.pl

2.Zapoznaj sie z wyktadowcami i katedrami
3.Wybierz od 1 do 3 katedr

4.Wejdz na strone rejeastracji
https://journalismuniversity.pl/rejestracja/

5.Zapoznaj sie z zawartymi tam informacjami

6.Uzyj zamieszczonego tam przycisku PRZEJDZ DO
FORMULARZA REJESTRACYJNEGO i przejdz do formularza
rejestracji.

7. Wykonaj przelew srodkow jako wpisowe na podany nizej
numer rachunku bankowego w tytule podajac Imie i
nazwisko.

PBeM Sp. z o.0.

69 1090 1131 0000 0001 3607 4192

Santander Bank polska S.A.

Po odnotowaniu przez nas wptaty na rachunku bankowym
otrzymasz potwierdzenie drogg e-mail o zapisaniu na wybrane
przez Ciebie wyktady.


https://journalismuniversity.pl/

